UPUTSTVO 2006/114/EZ EVROPSKOG PARLAMENTA I SAVETA
od 12.12.2006.

o0 obmanjujuéem i uporedujuéem oglasavanju
(preciscen tekst)
(tekst od znacaja za EEP)

EVROPSKI PARLAMENT I SAVET EVROPSKE UNIJE,

imajuci u vidu Ugovor o osnivanju Evropske ekonomske zajednice, i posebno njegov ¢lan 95,
imajuci u vidu predlog Komisije,

imaju¢i u vidu misljenje Ekonomskog i socijalnog komiteta',

Postupajuci u skladu sa procedurom propisanom u ¢l. 251 Ugovora®

S obzirom:

(1) Da je Uputstvo Saveta 84/450/EEZ od 10.09.1984. o obmanjuju¢em i uporedujuéem
oglasavanju® nekoliko puta pretrpelo znacajne izmene*. U cilju jasnoCe i racionalizacije pomenuto
uputstvo bi trebalo precistiti.

(2) Da se propisi o obmanjuju¢em oglasavanju na snazi u drzavama ¢lanicama znacajno razlikuju.
Kako oglasavanje doseze preko granica pojedinacnih drzava ¢lanica ono direktno utice na
nesmetano funkcionisanje unutra$njeg trzista.

(3) Da obmanjujuce i protivzakonito uporedujuce oglasavanje moze dovesti do naruSavanja
trzi$ne utakmice na unutra$njem trzistu.

(4) Da oglasavanje utice na ekonomsku dobrobit potrosaca i trgovaca bez obzira da li je dovelo
do sklapanja ugovora ili ne.

(5) Da razlike medu propisima drzava Clanica o oglasavanju koje dovodi privredne subjekte u
zabludu ometaju sprovodenje reklamnih kampanja van nacionalnih granica i stoga uti¢u na
slobodan protok dobara i usluga.

(6) Da upotpunjavanje unutrasnjeg trzista podrazumeva proSirenu mogucnost izbora. Imajuéi u
vidu da potrosaci i trgovci mogu i moraju da na najbolji nacin iskoriste unutrasnje trziste, a da je
oglasavanje veoma bitno sredstvo stvaranja autenti¢nih prodajnih centara za sve robe i usluge
Sirom Zajednice, osnovne odredbe koje reguliSu formu i sadrzinu uporedujuceg reklamiranja
moraju biti unificirane, a uslovi za uporedujuce reklamiranje u drzavama ¢lanicama uskladeni.
Ukoliko su ove pretpostavke zadovoljene to ¢e pomoci objektivnom prikazivanju svojstava raznih
uporedivih proizvoda. Uporedujuce reklamiranje moZe takode i stimulisati konkurenciju
dobavljaca roba i usluga, a u korist potrosaca.

! Misljenje od 26.10.2006 (jo$ neobjavljeno u Sluzbenom listu)

2 Misljenje Evropskog parlamenta od 26.10.2006 (jo$ neobjavljeno u Sluzbenom listu) i Odluka Saveta od
30.11.2006

3 Sluzbeni list broj L 250, 19.09.1984, stana 17. Uputstvo poslednji put izmenjeno Uputstvom 2005/29/EZ
Evropskog parlamenta i Saveta (Sluzbeni list broj L 149, 11.06.2005, strana 22)

*Vidi Aneks I, Deo A



(7) Da treba postaviti minimalna i objektivna merila za utvrdivanje da li je neko oglaSavanje
obmanjujuce.

(8) Da uporedujuce reklamiranje koje nije obmanjujuce i gde se uporeduju sustinske, relevantne,
proverljive 1 reprezentativne odlike moZze biti legitimno sredstvo obavestavanja potrosaca o
prednostima proizvoda odn. usluga. PoZeljno je osmisliti Siroki koncept uporedujuceg
reklamiranja koji ¢e pokriti sve modalitete istog.

(9) Da uslovi dozvoljenog uporedujuc¢eg reklamiranja, $to se tie uporedivanja, trebaju da budu
utvrdeni u cilju odredivanja kakve prakse vezane za uporedujuce reklamiranje mogu narusiti
trzi$nu utakmicu, dovesti konkurenciju u nepovoljniji polozaj i mogu negativno uticati na izbor
potrosaca. Takvi uslovi dozvoljenog uporedujuceg reklamiranja bi trebalo da ukljuce i merila za
objektivno uporedivanje odlika dobara i usluga.

(10) Da bi medunarodne konvencije o autorskim pravima kao i nacionalni propisi o ugovornoj i
vanugovornoj odgovornosti trebalo da se primenjuju kada su rezultati uporednih testova, koje su
obavila tre¢a lica, spomenuti ili reprodukovani u uporedujuc¢im reklamama.

(11) Da bi uslovi za uporedujuce reklamiranje trebalo da budu kumulativnog karaktera i u
potpunosti postovani. U skladu sa Ugovorom, izbor forme i metoda implementacije ovih uslova
treba da bude ostavljen drZzavama ¢lanicama u onoj meri u kojoj te forme i metodi nisu vec
utvrdeni ovim uputstvom.

(12) Da bi ovi uslovi trebalo da, posebno, vode racuna o normama koje proizilaze iz Rezolucije
Saveta (EZ) broj 510/2006 od 20 marta 2006 o zastiti geografskih oznaka i oznaka porekla
poljoprivrednih proizvoda i hrane’, a naro¢ito njenog ¢lana 13, kao i drugih propisa Zajednice
usvojenih u sektoru poljoprivrede.

(13) Da ¢lan 5 Prvog uputstva Saveta 89/104/EEZ od 21 decembra 1988 za priblizavanje zakona
drzava-Glanica u vezi zaStitnih znakova® dodeljuje iskljuiva prava vlasniku registrovanog
zastitnog znaka, ukljucujuci i pravo da spreci treca lica da koriste u prometu bilo kakav znak koji
je identi¢an ili slican registrovanom zastitnom znaku, a u vezi je sa identicnim dobrima ili
uslugama ili, po potrebi, ¢ak kad su u pitanju i druga dobra.

(14) Da bi uporedujuce reklamiranje bilo delotvorno, moze biti nuzno identifikovati dobra ili

usluge konkurenta time $to se spominju zastitni znak ili trgovacko ime ¢iji je on vlasnik.

(15) Da takvo kori$¢enje tudeg zasticenog znaka, trgovackog imena ili drugog znaka razlikovanja
ne krs$i njegova iskljuciva prava u sluCajevima gde se poredenje vrs$i u skladu sa uslovima
propisanim ovim uputstvom, a nameravani cilj takvog koriS¢enja je samo razlucivanje
konkurenata i objektivno isticanje razlika.

(16) Da pojedinci ili organizacije za koje se smatra, po nacionalnim propisima, da imaju legitimni
interes u ovoj oblasti treba da imaju na raspolaganju sredstva za pokretanje postupaka povodom
obmanjujuceg oglasavanja, bilo pred sudovima ili organima uprave koji su ili nadlezni za
odlucivanje po prituzbama ili za pokretanje odgovarajué¢eg pravnog postupka.

(17) Da sudovi i organi uprave treba da budu ovlasc¢eni da ili narede ili obezbede prestanak
obmanjujuceg i nezakonitog uporedujuceg oglaSavanja. U pojedinim slucajevima moze biti
pozeljno zabraniti obmanjujuée i nezakonito uporedujuce oglasavanje Cak i pre objavljivanja.
Medutim, ovo ni u kom slu¢aju ne znaci da su drzave ¢lanice duzne da uspostave pravila koja
namecu prethodno sistematsko proveravanje oglasa.

> Sluzbeni list broj L 93, 31.03.2006, stana 12

6 Sluzbeni list broj L 40, 11.02.1989, stana 1. Uputstvo izmenjeno Odlukom 92/10/EEZ (Sluzbeni list broj
L 6,11.01.1992, strana 35)



(18) Da dobrovoljni nadzor kojeg vrSe nezavisna regulatorna tela u cilju odstranjivanja
obmanjujuceg ili nezakonitog uporedujuc¢eg oglasavanja moze znaciti da obracanje sudskim ili
organima nije potrebno, pa taj nadzor stoga treba podrzavati.

(19) Da iako je u nadleznosti nacionalnog prava da odredi teret dokazivanja, neophodno je
omoguciti sudovima i organima uprave da zahtevaju od trgovaca dostavljanje dokaza o ta¢nosti
njihovih ¢injeni¢nih navoda.

(20) Da je uredivanje uporedujuceg reklamiranja neophodno za nesmetano funkcionisanje
unutrasnjeg trziSta. Zato je potrebna akcija na nivou Zajednice. Usvajanje ovog uputstva je
odgovarajuéi instrument jer Uputstvo postavlja jedinstvene opSte principe dok istovremeno
dozvoljava drzavama Clanicama da izaberu formu i odgovaraju¢e metode za postizanje zacrtanih
ciljeva. Uputstvo je u skladu sa principom subsidijariteta.

(21) Da ovo uputstvo ne bi trebalo da dovodi u pitanje obaveze drzava Clanica u vezi rokova za
transpoziciju Uputstva u nacionalni pravni sistem i njegovu primenu kao $to je predvideno u Delu
B Aneksa I,

USVOIJILI SU OVO UPUTSTVO:

Clan 1.

Svrha ovog uputstva je da zastiti trgovce od obmanjujuceg oglasavanja i njegovih neprihvatljivih
posledica, kao i da propise uslove po kojima je dozvoljeno uporedujuce reklamiranje.

Clan 2.
U svrhu ovog uputstva:

(a) ,,oglasavanje” oznaCava bilo kakvo predstavljanje u vezi sa trgovinom, poslovnom
delatno$¢u, zanatom ili slobodnom profesijom u cilju pospesivanja prodaje dobara ili usluga,
ukljucujuci nepokretnosti, prava i obaveze;

(b) ,,obmanjujuce oglaSavanje* oznacava bilo kakvo oglasavanje koje na bilo koji nacin,
ukljucujuéi prezentancije, obmanjuje ili je verovatno da ¢e da obmane lica ka kojima je
usmereno ili koje dosegne i koje zbog svoje obmanjujuce prirode verovatno moze da uti¢e na
ekonomsko ponasanje ili koje, zbog iznetih razloga, skodi ili je verovatno da ¢e naskoditi
konkurentu;

(c) ,uporeduju¢e reklamiranje“ oznaCava svako oglasavanje koje izri¢ito ili putem
nagovestaja identifikuje konkurenta ili dobra ili usluge koje nudi konkurent;

(d) "trgovac" oznacava svako fizicko ili pravno lice koje postupa u svrhu svoje trgovinske
aktivnosti, zanata, poslovanja ili zanimanja, kao i bilo koga ko istupa u ime ili za racun
trgovca,

(e) "tvorac kodeksa" oznaCava svaki entitet, ukljucujuci i trgovca ili grupu trgovaca, koji je

odgovoran za formulisanje i reviziju kodeksa ponasanja i/ili za pracenje promena u kodeksu
od strane onih koji su se svojevoljno njime obavezali.

Clan 3.

Prilikom utvrdivanja da li je oglas obmanjujuéi uzimaju se u obzir sve njegove karakteristike, a
posebno svaka informacija koju sadrzi u vezi sa:

(a) karakteristikama dobara ili usluga, kao $to je njihova raspolozivost, priroda, izvedba,
sastav, metod i datum proizvodnje ili pruzanja, primerenost nameni, nacinu upotrebe,
koli€ini, specifikaciji, geografskom ili trgovackom poreklu ili rezultatima koji se ocekuju od



njihove upotrebe ili rezultatima i materijalnim karatkeristikama proba ili provera koje su
sprovedene na dobrima ili uslugama;

(b) cenom ili nacinom na koji je cena izracunata, i uslovima pod kojima se dobra isporucuju
odnosno usluge pruzaju;

(c) prirodom, svojstvima i pravima oglaSivaca, kao Sto je identitet i imovina, kvalifikacije i
vlasnicka prava nad industrijskom, trgovackom ili intelektualnom imovinom ili njegove
nagrade ili priznanja;

Clan 4.
Kada se radi o poredenju, uporedujuce reklamiranje je dozvoljeno ako su ispunjeni slede¢i uslovi:

(a) ako reklamiranje nije obmanjujuce u smislu ¢lanova 2(b), 3 i 8(1) ovog uputstva ili
clanova 6 i 8 Uputstva 2005/29/EZ Evropskog parlamenta i Saveta od 11. maja 2005. u vezi
sa nekorektnim poslovnim postupcima privrednih subjekata prema potroSatima na
unutra$njem trzistu (,,Uputstvo o nekorektnim poslovnim postupcima“)’;

(b) ako se reklamiranje odnosi na uporedivanje roba ili usluga koje zadovoljavaju iste potrebe
ili su namenjene za istu svrhu;

(c) ako reklamiranje objektivno uporeduje jednu ili vise bitnih, relevantnih, proverivih i
reprezentativnih odlika roba i usluga, ukljucujuéi i cenu;

(d) ako reklamiranje ne diskredituje ili ne omalovazava trgovacke marke, trgovacke nazive ili
druge znake razlikovanja roba, usluga, aktivnosti ili okolnosti konkurenta;

(e) ako se za proizvode sa oznakom porekla reklamiranje u svakom slu¢aju odnosi na
proizvode sa istim oznakama;

(f) ako reklamiranje ne koristi nekorektnu prednost u vezi sa reputacijom trgovacke marke,
trgovackog naziva ili drugih znakova razlikovanja od konkurenta ili oznaka porekla
konkurentskog proizvoda;

(g) ako reklamiranje ne predstavlja robu i usluge kao imitacije ili replike roba ili usluga koje
nose zasti¢enu trgovacku marku ili trgovacki naziv;

(h) ako reklamiranje ne stvara zabunu kod trgovaca, izmedu oglaSivac¢a i konkurenta ili
izmedu trgovacke marke, trgovackog naziva ili drugih znakova razlikovanja oglaSivaca u vezi
sa njegovom robom ili uslugama i roba i usluga konkurenta.

Clan 5.

1. Drzave-Clanice su duzne da utvrde odgovaraju¢a i efikasna sredstva za borbu protiv
obmanjujucih oglasavanja i obezbede povinovanje odredbama o uporedujuéem oglaSavanju u
interesu trgovaca i konkurenata.

Pomenuta sredstva obuhvataju zakonske propise po kojima lica ili organizacije kojima je po
nacionalnom pravu priznato postojanje legitimnog interesa u borbi protiv obmanjujuceg
oglasavanja ili interesa za regulisanje uporedujuceg oglasavanja, mogu:

(a) da pokrenu pravni postupak povodom takvog reklamiranja; ili

(b) izneti predmet takvog oglasavanja pred organ uprave nadlezan bilo za odlucivanje po
zalbama ili za pokretanje odgovaraju¢eg pravnog postupka.

7 Sluzbeni list broj L 149, 11.06.2005, strana 22



2. Svaka drzava-Clanica ima pravo da odluci koje od reSenja navedenih u drugom podstavu stava
1 ¢e predvideti i da li ¢e ovlastiti sudove ili organe uprave da zahtevaju prethodno koris¢enje
drugih utvrdenih sredstava reSavanja prituzbi, ukljuc¢ujuéi i one navedene u ¢l. 6.

Svaka drzava-¢lanica ¢e odluciti o sledecem:

(a) da li se propisani pravni postupci mogu voditi prema pojedinom trgovcu odvojeno ili
grupi trgovaca iz iste privredne grane istovremeno; i

(b) da li se propisani pravni postupci mogu voditi protiv tvorca kodeksa ponasanja u slucaju
kada relevantni kodeks promovise neispunjavanje zakonom propisanih uslova.

3. Prema zakonskim odredbama iz stavova 1 i 2, drzave-Clanice ¢e sudovima ili organima uprave
poveriti ovlaséenja za postupanje u svim slu¢ajevima u kojima oni budu smatrali da je to
neophodno sude¢i prema svim umeSanim interesima, a posebno uzimajuci u obzir javni interes:

(a) da narede prestanak, ili da pokrenu odgovarajuci pravni postupak za donoSenje reSenja o
prestanku obmanjujuceg oglaSavanja ili nezakonitog uporedujuéeg reklamiranja; ili

(b) da narede zabranu objavljivanja ili nezakonitog uporedujuc¢eg reklamiranja ili pokrenu
odgovaraju¢i pravni postupak za donoSenje naredbe za zabranu objavljivanja odnosno
nedozvoljenog uporedujuéeg reklamiranja ukoliko obmanjujuéi oglas jos nije stavljen na uvid
javnosti ali njegovo objavljivanje neposredno predstoji.

Prvi podstav se primenjuje Cak i ako nema dokaza stvarne Stete ili gubitka ili namere ili nehata na
strani oglaSivaca.

Drzave ¢lanice su duzne da predvide mere pomenute u prvom podstavu koje ¢e se preduzimati po
ubrzanom postupku bilo sa privremenim ili trajnim dejstvom, zavisno od volje drzava ¢lanica.

4. Drzave-Clanice mogu preneti ovlaséenja na sudove ili organe uprave da, u cilju uklanjanja
trajnih posledica obmanjujuceg oglasavanja ili nezakonitog uporedujuéeg reklamiranja, reSenjem
o njegovim prestanku koje je sadrzano u konacnog odluci narede:

(a) objavljivanje te odluke u celini ili delimi¢no u obliku koji taj organ bude smatrao
prikladnim;

(b) pored objavljivanja predmetne odluke, objavljivanje korektivne izreke.
5. Organi uprave pomenuti u prvom stavu, drugi podstav, tacka (b) moraju:
(a) biti sastavljeni tako da ne dovode u sumnju svoju neutralnost;

(b) imati adekvatna ovlas¢enja kada odluéuju o prituzbama, pracéenju i efikasnom
sprovodenju svojih odluka;

(c) normalno dati obrazloZenje svojih odluka.

6. Kada iskljucivo organ uprave vrsi ovlaséenja iz stavova 3 i 4, uvek je obavezno davanje
obrazlozenja odluka. U tom slucaju mora se propisati postupak gde bi nepravilna ili
neodgovarajua primena ovlas¢enja od strane organa uprave, ili nejegov nepravilan ili
neracionalan propust da vrsi svoju duznost bio podvrgnut sudskom razmatranju.

Clan 6.

Ovo uputstvo ne iskljuCuje moguénost dobrovoljne kontrole obmanjujuéeg ili uporedujuceg
oglasavanja od strane nezavisnih regulatornih tela, Sto drzave c¢lanice mogu da podrze, i
moguénost da se pojedinci ili organizacije iz drugog podstava ¢lana 5(1) obrate takvim telima
ukoliko je takav postupak predviden pored postupaka pred sudom ili organom uprave pomenutim
u istom clanu.



Clan 7.

Drzave-¢lanice ¢e na sudove ili organe uprave preneti ovlaséenja za postupanje u gradanskim ili
upravnim postupcima pomenutim u ¢lanu 5:

(a) da zahtevaju od oglasivaca da pruzi dokaz u vezi Cinjeni¢ne ispravnosti oglasa ako,
uzimaju¢i u obzir legitimni interes oglasivaca i bilo koje druge strane u postupku, takav
zahtev izgleda prikladan zbog okolnosti datog slu¢aja, a da u slucaju uporedujuceg
reklamiranja zahteva da oglaSiva¢ pruzi takav dokaz u kratkom roku; i

(b) da smatra ¢injeni¢nu tvrdnju netacnom ako trazeni dokaz u skladu sa tackom (a) ne bude
dat na uvid ili ga sud ili organ uprave bude smatrao nedovoljnim.

Clan 8.

1. Ovo uputstvo ne dovodi u pitanje pravo drzava-Clanica da zadrze ili donese propise radi
postizanja vece zastite trgovaca i konkurenata od obmanjujuéeg reklamiranja.

Prvi podstav se ne primenjuje na uporedujuée reklamiranje kad je u pitanju samo poredenje.

2. Odredbe ovog uputstva se primenjuju ne dovodeci u pitanje propise Zajednice o oglasavanju
specificnih proizvoda i/usluga ili o ograniCenjima ili zabranama oglasavanja u pojedinim
medijima.

3. Odredbe ovog uputstva o uporedujuéem reklamiranju ne obavezuju drzave-Clanice koje, u
skladu sa odredbama Ugovora, zadrze ili uvedu zabrane oglasavanja pojedinih dobara ili usluga
da dozvole uporedujuce reklamiranje tih dobara ili usluga, bez obzira da li su zabrana ili
ograni¢enje nametnuti neposredno od strane drzave ili od strane tela ili organizacije koja je po
nacionalnim propisima zaduzena da uredi privrednu, industrijsku, zanatsku ili profesionalnu
aktivnost Tamo gde se zabrana primenjuje na odredene medije Uputstvo se primenjuje na medije
koji nisu obuhvaceni zabranom.

4. Nista u ovom uputstvu ne sprec¢ava drzave-Clanice da, u skladu sa odredbama Ugovora, zadrze
ili uvedu zabrane ili ogranicenja upotrebe poredenja u oglasima profesionalnih usluga bez obzira
da li su zabrana ili ograni¢enje nametnuti neposredno od strane drzave ili od strane tela ili
organizacije koja po nacionalnim propisima je zaduZena da uredi profesionalnu delatnost.

Clan 9.

Drzave-Clanice dostavljaju Komisiji tekst glavnih odredbi nacionalnog prava koje usvajaju u
oblasti na koju se odnosi ovo uputstvo.

Clan 10.

Ovim se ukida Uputstvo 84/450/EEZ bez dovodenja u pitanje obaveza drzava clanica u vezi
rokova za transpoziciju Uputstva u nacionalni pravni sistem i njegovu primenu kao §to je
predvideno u Delu B Aneksa I,

Upucivanje na ukinuto Uputstvo ¢e se tumaciti kao da upucuju na ovo uputstvo i treba ih tumaciti
u skladu sa tabelom relacija iznetom u Aneksu II.

Clan 11.
Ovo uputstvo stupa na snagu 12. decembra 2007. godine.
Clan 12.

Ovo uputstvo je upuéeno drzavama-¢lanicama.



DEO A

ANEKS I

Ukinuto uputstvo i njegove izmene

Uputstvo Saveta 84/450/EEZ (Sluzbeni list broj
L 250, 19.09.1984, strana 17)

Uputstvo 97/55/EZ Evropskog parlamenta i
Saveta (Sluzbeni list broj L 290, 23.10.1997,

strana 18)

Uputstvo 2005/29/EZ Evropskog parlamenta i
Saveta (Sluzbeni list broj L 149, 11.06.2005,

strana 22)

DEO B

samo ¢lan 14

Lista rokova za transpoziciju u nacionalni pravni sistem i primenu

(iz ¢lana 10)

Uputstvo Rok za transpoziciju Datum primene
84/450/EEZ 01.10.1986. -
97/55/EZ 23.04.2000. -
2005/29/EZ 12.06.2007. 12.12.2007.




ANEKS IT

TABELA RELACIJA
Uputstvo 84/450/EEC Ovo uputstvo
Clan 1 Clan 1
Clan 2, uvodne re¢i Clan 2, uvodne rei
Clan 2, tacka 1 Clan 2(a)
Clan 2, tacka 2 Clan 2(a)
Clan 2, tatka 2a Clan 2(c)
Clan 2, tacka 3 Clan 2(d)
Clan 2, tacka 4 Clan 2(e)
Clan 3 Clan 3
Clan 3a(1) Clan 4

Clan 4(1), prvi podsav, prva re¢enica

Clan 5(1), prvi podstav

Clan 4(1), prvi podsav, druga re¢enica

Clan 5(1), drugi podstav

Clan 4(1), drugi podsav

Clan 5(2), prvi podstav

Clan 4(1), tre¢i podstav

Clan 5(2), drugi podstav

Clan 4(2), prvi podstav, uvodne re¢i

Clan 4(2), prvi podstav, prva alineja

Clan 5(3), prvi podstav, tacka (a)

Clan 4(2), prvi podstav, druga alineja

Clan 5(3), prvi podstav, tacka (b)

Clan 4(2), prvi podstav, zavrine reéi

Clan 5(3), drugi podstav

Clan 4(2), drugi podstav, uvodne re¢i

Clan 5(3), tre¢i podstav

Clan 4(2), drugi podstav, prva alineja

Clan 5(3), tre¢i podstav

Clan 4(2), drugi podstav, druga alineja

Clan 5(3), tre¢i podstav

Clan 4(2), drugi podstav, zavrine redi

Clan 5(3), tre¢i podstav

Clan 4(2), tre¢i podstav, uvodne rei

Clan 5(4), uvodne reéi

Clan 4(2), tre¢i podstav, prva alineja

Clan 5(4), tatka (a)

Clan 4(2), tre¢i podstav, druga alineja

Clan 5(4), tatka (b)

Clan 4(3), prvi podstav Clan 5(5)

Clan 4(3), drugi podstav Clan 5(6)

Clan 5 Clan 6

Clan 6 Clan 7

Clan 7(1) Clan 8(1), prvi podstav
Clan 7(2) Clan 8(1), drugi podstav
Clan 7(3) Clan 8(2)

Clan 7(4) Clan 8(3)

Clan 7(5) Clan 8(4)

Clan 8, prvi podstav -

Clan 8, drugi podstav Clan 9

- Clan 10

- Clan 11

Clan 9 Clan 12

- Aneks 1

Aneks II

Clan 5(3), prvi podstav, uvodne re¢i







